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WELT DER ZAHLEN

6,0 Mio.
PIs Desktop

0,8  Mio.
Visits 

Desktop

1,4 Mio. 
Unique 
Visitors

4,2 Mio.
PIs Mobile

1,2 Mio.
Visits 

Mobile 
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Quelle: IVW Online Januar2021                                                                                               Quelle: Google Analytics Januar2021 

Hinweis: Auf Grund der Einführung von ConsentManagement können Reichweitenzahlen Abweichungen beinhalten. 
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WELT DER ZAHLEN

3,3 Mio.
PIs Desktop

1,6 Mio.
Visits 

Desktop

3,1 Mio. 
Unique 
Visitors

3,2 Mio.
PIs Mobile

2,3 Mio.
Visits 

Mobile 
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Quelle: IVW Online Januar2021                                                                                               Quelle: Google Analytics Januar2021 

Hinweis: Auf Grund der Einführung von ConsentManagement können Reichweitenzahlen Abweichungen beinhalten. 
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01. DISPLAY VERMARKTER WASD MEDIA

Für Display-Werbung über den klassischen IO-Buchungsweg und vor allem bei Sonderformaten und 
kundenindividuellen Konzepten ist WASD MEDIA Ihr Ansprechpartner.

UWE TIMKE
Sales Manager
Telefon: +49 89 740 54464
uwe.timke@wasdmedia.de

PATRICIA SIMON
Senior Manager Ad-Campaigns& Technology
Telefon: +49 89 740 54463
Mobile: +49 1512 3131224
ps@wasdmedia.de

SVEN SIEMEN
Geschäftsführer
Telefon: +49 89 740 53302
Mobile: ±49 170 6311026
s.siemen@wasdmedia.de

KONTAKT
WASD MEDIA GMBH
BaierbrunnerStr. 3
81379 München

Siebenötigenein speziellauf IhreBedürfnisse
zugeschnittenesAngebot?
SiehabensonstigeFragenodermöchtensichweiter
informieren?
Gernebeantwortenwir alleIhreFragenrund um unsere
Websites und stehenIhnenpersönlichin unseremBüroin 
MünchenzurVerfügung.
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02. PROGRAMMATIC ADVERTISING
STRATEGIE & TECHNOLOGIE

> Brand SafetyStrategie

> Volle URL Transparenz

> Kein User GeneratedContent

> Keine politischen Inhalte

> Keine Berichterstattung zu Kriegen oder Konflikten

Strategie

> Adserver - Google DFP

> Display & Mobile SSPs: Google AdX, AppNexus, Rubicon, Index Exchange, 

Teads, Just Premium, YOC, ImproveDigital, Pubmatic, Yieldlab

> Header Bidder: PreBidςAppNexus, Google ςEBDA, Amazon 

> Deal Type: PreferredDeals

> KeywordTargetingim redaktionellen Umfeld auf Basis von redaktionell 

gesetzten Tags wie Hersteller, Produktnamen, Gattungsbegriffen, 

abstrakten Begriffen oder Rubrik-Buchung

Technologie
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02. FORMATE UND POSITIONEN

DESKTOP
P1 Bannerslot 
zwischen Header/Navi und dem Content-Bereich

P2 Bannerslot 
ist rechts positioniert (sticky)

P3 Bannerslot 
in der Sidecol-Spalte

P4 Bannerslot 
links (sticky)

P5 Bannerslot 
im Content der Maincol

P6 Bannerslot 
in der Sidecol-Spalte

WEKA MEDIA PUBLISHING GmbH 1

HEADER

P1
(1010x250, 970x250, 800x250)

MAINCOL

FOOTER

SIDECOL

P4
(160x600)

P5 
(490x150, 490x100, fluid, 

Outstream)

P2 
(300x600, 
160x600)

P3
(300x600
300x250)

P6 
(300x600,
300x250)
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02. FORMATE UND POSITIONEN

MOBILE

P1 Bannerslot 
über dem Header (sticky)

P3 Bannerslot 
in der Content-Spalte 

P5 Bannerslot 
in der Content-Spalte 

P6 Bannerslot 
in der Content-Spalte 
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FOOTER

CONTENT SPALTE

P3
MPU ς300x250

6:1 ς320x50
Large Banner ς320x100

P5
MPU ς300x250

6:1 ς320x50
Large Banner ς320x100

P6
6:1 ς320x50/300x50

Large Banner ς320x100

HEADER

P1
6:1 ς320x50/300x50
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Das Advertorial - eine redaktionell anmutende Anzeige
Nutzen Sie die digitale Strahlkraft unserer Marken. Wir bieten Ihnen das beste Umfeld für ihr Advertorial und bringen es der 
anvisierten Zielgruppe näher. Die Advertorialswerden redaktionell beworben auf connect.de und pc-magazin.de über 
renommierte Teaserflächen(exemplarisch).

Garantie
200.000 PIs auf Teasern auf den Startseiten connect.de und pc-magazin.deund 1,5 Mio. Teaserin den redaktionellen 
Newsletternüber die Laufzeit von 6 Wochen.

Natürlich bieten wir Ihnen ein breitgefächertes Angebot, um den Inhalt bestmöglich zu optimieren:

Beispiel eines Advertorialsvon ReadlyEinbindung von 1-3 Bildern Produktion/Einbindung von Videos
(z.B. Unboxing)

Optional:
Integration von Umfrage Modulen
-> Aktive Teilnahme der Zielgruppe

03. NATIVE CONTENT KOOPERATIONEN 
ADVERTORIAL
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03. NATIVE CONTENT KOOPERATIONEN 
CONNECT PODCAST
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ALLGEMEINE INFORMATIONEN

FORMAT
> 15 bis 30 Minuten
> Gespräch in Doppelmoderation

ERSCHEINUNGSWEISE
> alle zwei Wochen, freitags
> mind. 1.000 Hörer pro Folge

THEMEN
> Smartphonesund Connectivity 
> im Wechsel jeweils eine Sendung zur aktuellen Printausgabe und eine Sendung zu einem speziellen 

Schwerpunktthema (z.B. Smartphone-Sicherheit, Akku-Pflege, iPhone-Tipps, App-Empfehlungen, Messe-Trends, 
Hersteller-Event)

SPRECHER
> Geballte Kompetenz zweier Redakteure als Stammbesetzung aus den Bereichen Print + Digital
> zu ausgewählten Themen werden zusätzlich Fachredakteure sowie Vertreter und Experten aus 

Unternehmen der Branche eingeladen
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04. BRANDING: MICROSITE
SHOWCASE- ZTE

WEKA MEDIA PUBLISHING GmbH 1

Alle Microsites
sind individuell 
erweiterbar.

MÖGLICHE ELEMENTE

> Produkt-Fakten + USP
> Video-Integration
> Abverkaufbuttons
> Verlinkungen zu  

weiteren produkt-
spezifischen red. 
Inhalten, wie z.B. 
Volltests, weiteren 
Artikeln, Podcasts, etc.

https:// spezial.connect.de/microsite/axon-10pro/
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04. BRANDING: MICROSITE

WEKA MEDIA PUBLISHING GmbH 1

KONZEPT

Mit der Micrositebieten wir Ihnen eine eigene Plattform, die Sie als Hub für 
Advertorials, red. Artikel und Videos (Unboxing, Interviews) nutzen können. Über die 
Laufzeit kann sie beliebig in Ausbaustufen erweitert werden. Mit einem Zwischen- und 
einem Endreport lassen sich Seitenaufrufe, sowie Verweildauer kontrollieren. 
Besondere Benefitseiner Micrositesind die Schaffung maximaler Glaubwürdigkeit bei 
hohem Markenbezug, die Möglichkeit eines Image-Transfers und eine Steigerung der 
Sympathie.

KEY FACTS (DURCHSCHNITTLICHE ERFAHRUNGSWERTE)

> 50.000 Seitenaufrufe über alle Beiträge in 2 Monaten (abhängig von 
Micrositegrößeund Reicheweitenaufbaumaßnahmen) ςüberdurchschnittlich 
hohe Ø-Verweildauer von 4 bis 7 Minuten auf allen angeschlossenen Artikeln

> 150 Conversionsauf den Kaufbuttons pro Woche
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Beispiel: Liveticker Mockup

04. BRANDING: LIVETICKER

Ausgewählte Newsschlagzeilen laufen als Kriechtext unter 
einem prominenten Visual unterhalb des Headerbereichs 
auf der Webseite entlang

Integration des Live Tickers auf der Homepage und allen 
Unterseiten 

Visual wird für den Kunden erstellt und mit seinem Logo 
gebranded

Der nachrichtenähnliche Stil weckt die Neugierde der User 
und misst der Information eine große Bedeutung zu

Vier bis sechs Nachrichten laufen durch den Ticker und 
verlinken in den News-Bereich oder auf Kunden-
Advertorials
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