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PRINT UND ONLINE
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30 JAHRE REDAKTIONELLE KOMPETENZ + TECHNISCHES KNOW-HOW + NUTZWERT FÜR VERSIERTE IT-PROFIS
Technik auf hohem Niveau, Hardware-Kompetenz und up-to-date-Reports zeichnen eines der erfolgreichsten IT-Magazine Deutschlands aus. 

IT-Prozesse als Basis für unternehmerischen Erfolg bilden wir in der Rubrik Business & IT ab und sprechen gezielt professionelleIT-Anwender in kleinen und 
mittelständischen Unternehmen an. Die sehr praxisnahe Berichterstattung zeigt, wie diese Prozesse optimal gesteuert werden.

Für alle, die mehr wollen: mehr Tiefe, mehr Praxis, mehr Trends. Seit 30 Jahren schauen wir hinter die Kulissen und testen mit hoher technischer Tiefe in unserem 
hauseigenen Testlab. 

PC Magazin ist das Fachmagazin für IT-Enthusiasten und Entscheider im SMB-Bereich. 

REDAKTIONELLES KONZEPT

NEUHEITEN NEWS VERGLEICHSTEST KAUFBERATUNG TIPPS UND TRICKS BUSINESS & IT KOMPETENZ

ONLINE-DVD SOFTWARE PRAXIS TRENDS NOTEBOOK SMARTPHONE NETZWERK SMART HOME

HARDWARE WINDOWS/LINUX TOP SOFTWARE TOOL-PAKETE HEFT-DVD DESKTOP KUNDENBAROMETER

BUSINESS HARDWAREMULTIMEDIA HARDWARE-LABOR

RUBRIKEN IM ÜBERBLICK
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WELT DER ZAHLEN

51.250
Exemplare

Druckauflage

DEMOGRAFISCHE DATEN * IVW I/2021

30.813 
Exemplare
Verkaufte 
Auflage

31.055 
Exemplare
Verbreitete 

Auflage

22.841 
Exemplare

Abonnements

3,3 Mio.
PIs

1,6 Mio.
Visits

ca. 3,1 Mio. *
Monatliche 

Unique Visitors

Ca. 3,2 Mio.*
UV Mobile

2,3 Mio. 
Monatliche 

Bruttokontake

COMMUNITY * Quelle Google Analytics 2021/01

ϵ

Quelle: Google Analytics Januar 2021 (Kumulierte Reichweite pro 
Monat, Versand Newsletter-
Abonnements, Stand: Jan. 
2020 lt. Verlagsangaben
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ZIELGRUPPE

14%

44%

38%

unter 40

unter 60

über 60

keine Angaben

89%

10% 1%

männlich

weiblich

Keine Angaben

ALTERSSTRUKTURGESCHLECHT

Tipps & Tricks stehen in der Gunst der PC Magazin-Leser an erster Stelle, so das Ergebnis unserer aktuellen Leserumfrage. Neben Workshops & Praxis stoßen 
aber auch Tests und Kaufberatungen auf ein sehr breites Leseinteresse.

Wir freuen uns über

10 % weibliche Leser, was für eine PC-Zeitschrift keinen schlechten Wert darstellt.

Basis: Leserbefragung PC Magazin 2019
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50%

6%2%

28%

2%
5%

7%

voll berufstätig

teilweise berufstätig

vorübergehend nicht berufstätig / in 
Umschulung
Rentner / Pensionär

Schüler / Student / in Berufsausbildung

nicht (mehr) berufstätig

keine Angabe

10%

17%

73%
bis 1.500 Euro

1.501 - 2.000 Euro

über 2.000 Euro

31%

31%

15%

12%

7%
4%

Volks-/Haupt-/Mittelschule mit Ausbildung

abgeschlossenes Studium

Abitur ohne Studium

Höhere Schule ohne Abitur

keine Angabe

Volks-/Haupt-/Mittelschule ohne Ausbildung

ZIELGRUPPE

KLEINUNTERNEHMER

UNTERNEHMER

TECHIES

KREATIVE

HAUSHALTSNETTO-EINKOMMENSCHULBILDUNG/AUSBILDUNG

BERUF
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PREISE UND FORMATE

1/1 Seite
Satzspiegel B 185 x H 250 mm
Anschnitt B 210 x H 280 mm

млΦфлл ϵ

1/2 Seite quer
Satzspiegel B 185 x H 123 mm
Anschnitt* B 210 x H 137 mm

1/2 Seite hoch
Satzspiegel . фл Ȅ I нрл ƳƳ
Anschnitt* B 102 x H 280 mm

рΦфлл ϵ

1/3 Seite quer
Satzspiegel . мур Ȅ I ум ƳƳ
Anschnitt* . нмл Ȅ I фр ƳƳ

1/3 Seite hoch
Satzspiegel . ру Ȅ I нрл ƳƳ
Anschnitt* . тл Ȅ I нул ƳƳ

пΦллл ϵ

1/4 Seite
Satzspiegel . фл Ȅ I мно ƳƳ
Anschnitt* B 102 x H 137 mm

1/4 Seite quer
Satzspiegel . мур Ȅ I сл ƳƳ
Anschnitt* . нмл Ȅ I тп ƳƳ

1/4 Seite hoch
Satzspiegel . по Ȅ I нрл ƳƳ
Anschnitt* . рр Ȅ I нул ƳƳ

нΦфлл ϵ

WIR LIEBEN PRINT!
Printanzeigen wirken intensiv und nachhaltig. Aus unserer Leserbefragung wissen wir, dass 
ein PC Magazin häufig von bis zu fünf Personen gelesen wird. Unsere Leser identifizieren 
sich sehr stark mit dem Titel und dem Brand. Image ςeine Symbiose, von der auch der 
Werbekunde profitiert.

Druckspezifikationen
*Anschnitt: 4 mm Beschnittzugaben an den Außenseiten

Anzeigen über Bund: Für über Bund zu druckende Anzeigen sind zwei getrennte 
Seiten zu liefern. Bitte Bundüberfüllung beachten.

Angeschnittene Anzeigen: Bei angeschnittenen Anzeigen müssen Grafik- und Text-
Elemente mindestens 1,5 cm vom äußeren Rand entfernt sein.

Alle Preise gelten zzgl. gesetzlicher MwSt., Anschnitt- und Bunddurchdruck ohne 
Berechnung. Weitere Formate auf Anfrage.

U2 мнΦфлл ϵ

U3 млΦфлл ϵ

U4 мнΦфлл ϵ

UMSCHLAGSEITEN

Eine zusätzliche Verlinkung im ePaper der WEKA eigenen Apps (Google Play und App Store) ist 
für 200 Euro möglich. 
TESTSIEGEL - PREISLISTE AUF ANFRAGE

IT-BASIS KOMBI

Die perfekte Titelkombination 
von PC Magazin und PCgo bei 
maximaler Reichweite. Sofort-
Kombi-rabatt von 20% schon 
ab der ersten Schaltung.

Preisliste Nr. 45 vom 01.01.2021 
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TERMINE

AUSGABE EVT
ANZEIGEN-
SCHLUSS

DRUCKUNTERLAGEN-
SCHLUSS

VERANSTALTUNGEN UND THEMENSPECIALS

02/21 02.01.2021 02.12.2020 04.12.2020 11.-14.01.2021 CES Las Vegas , NV

03/21 05.02.2021 11.01.2021 13.01.2021

04/21 05.03.2021 08.02.2021 10.02.2021

05/21 09.04.2021 11.03.2021 15.03.2021 abgesagt Light + Building Frankfurt

06/21 07.05.2021 12.04.2021 14.04.2021

07/21 04.06.2021 05.05.2021 07.05.2021

01. - 05.06.2021

08. - 10.06.2021

Computex

ANGACOM

Taipeh 

Köln

08/21 02.07.2021 07.06.2021 09.06.2021 28.06- 01.07.2021 GSMA MWC Barcelona

09/21 06.08.2021 12.07.2021 14.07.2021

25. - 29.08.2021 

29.08. - 02.09.2021

Gamescom

IFA 

Köln

Berlin

10/21 03.09.2021 09.08.2021 11.08.2021 22. - 23.09.2021 DMEXCO Köln

11/21 01.10.2021 06.09.2021 08.09.2021 12. - 14.10.2021 it-sa Nürnberg

12/21 05.11.2021 08.10.2021 12.10.2021

01/22 03.12.2021 08.11.2021 10.11.2021 Xmas-Shopping-Guide

Über die Schwerpunktthemen pro Ausgabe informieren wir Sie gerne monatlich aktuell mit unserer Themenvorschau.

Bitte wenden Sie sich an Frau Andrea Rieger * Telefon: 089 25556-1170 * arieger@wekanet.deoder 
Herrn Thomas Richter * Telefon: 089 25556-1172 * trichter@wekanet.de

mailto:arieger@wekanet.de
mailto:trichter@wekanet.de
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ONLINESTRATEGIE

DISPLAY01

PROGRAMMATIC ADVERTISING02

03

04

NATIVE CONTENT KOOPERATIONEN
Advertorial, Podcast

BRANDING
Microsite, Liveticker

PERFORMANCE
Affiliate-Paket, Brand Key

05
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01. DISPLAY VERMARKTER WASD MEDIA

Für Display-Werbung über den klassischen IO-Buchungsweg und vor allem bei Sonderformaten und 
kundenindividuellen Konzepten ist WASD MEDIA Ihr Ansprechpartner.

UWE TIMKE
Sales Manager
Telefon: +49 89 740 54464
uwe.timke@wasdmedia.de

PATRICIA SIMON
Senior Manager Ad-Campaigns& Technology
Telefon: +49 89 740 54463
Mobile: +49 1512 3131224
ps@wasdmedia.de

SVEN SIEMEN
Geschäftsführer
Telefon: +49 89 740 53302
Mobile: ±49 170 6311026
s.siemen@wasdmedia.de

KONTAKT
WASD MEDIA GMBH
BaierbrunnerStr. 3
81379 München

Siebenötigeneinspeziellauf IhreBedürfnisse
zugeschnittenesAngebot?
SiehabensonstigeFragenodermöchtensichweiter
informieren?
Gernebeantwortenwir alleIhreFragenrundum unsere
Websites und stehenIhnenpersönlichin unseremBüroin 
MünchenzurVerfügung.
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02. PROGRAMMATIC ADVERTISING
STRATEGIE & TECHNOLOGIE

> Brand SafetyStrategie

> Volle URL Transparenz

> Kein User GeneratedContent

> Keine politischen Inhalte

> Keine Berichterstattung zu Kriegen oder Konflikten

Strategie

> Adserver- Google DFP

> Display & Mobile SSPs: Google AdX, AppNexus, Rubicon, Index Exchange, 

Teads, Just Premium, YOC

> Header Bidder: PreBidςAppNexus, Google ςEBDA, Amazon 

> Deal Type: PreferredDeals

> KeywordTargetingim redaktionellen Umfeld auf Basis von redaktionell 

gesetzten Tags wie Hersteller, Produktnamen, Gattungsbegriffen, 

abstrakten Begriffen oder Rubrik-Buchung

Technologie
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02. FORMATE UND POSITIONEN

DESKTOP
P1 Bannerslot 
zwischen Header/Navi und dem Content-Bereich

P2 Bannerslot 
ist rechts positioniert (sticky)

P3 Bannerslot 
in der Sidecol-Spalte

P4 Bannerslot 
links (sticky)

P5 Bannerslot 
im Content der Maincol

P6 Bannerslot 
in der Sidecol-Spalte

WEKA MEDIA PUBLISHING GmbH

HEADER

P1
(1010x250, 970x250, 800x250)

MAINCOL

FOOTER

SIDECOLP4
(160x600)

P5 
(490x150, 490x100, fluid, 

Outstream)

P2 
(300x600, 
160x600)

P3
(300x600
300x250)

P6 
(300x600,
300x250)






























